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Waarom bouwen we cultuurgebouwen?



Waarden




Artistieke waarden:  expressie

* Behouden cultureel erfgoed
* Bewaken kwaliteit en diversiteit van het aanbod

* Versterken van de verbinding tussen cultuur en

samenleving door focus teleggen op specifieke
criteria



Sociale waarden: disseminatie

* Verheffing
* Bevorderen van cultuur spreiding
* Cultuur participatie

* Verbinding met andere beleidsvelden om een
bijdrage te leveren aan sociale vraagstukken



Economische waarden: verdienen

* Cultuur als publieke waarde; city marketing
* Versterken cultureel ondernemerschap

* Culturele voorzieningen om economische
ontwikkelingen te bevorderen

e Stimuleren creatieve industrie en de creatieve
arbeiderskracht



1. Stadschouwburg at the outerside of the city.

http://www.amsterdamhistorie.nl/kaarten/kaarten.html?imagenaam=amsterdam1829
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. Stadsschouwburg

. ‘Besjeshuis’ nowadays Hermitage
. “‘Paleis voor Volksvlijt’

. Concertgebouw /
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http://www.amsterdambhistorie.nl/kaarten/kaarten.html?imagenaam=amsterdam1900
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Bijlmerparktheater
. Bimhuis
. De La Mar

Eye

. Hermitage
. MC at Westergasfabriek
. Muziekgebouw aan het IJ

8. Pakhuis de Zwijger
9. Podium Mozaiek
10. Rabozaal

11. Splendor

12. Theater Amsterdam
13. Tolhuistuin

14. Westergasfabriek
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Conceived space

NATIONALE OPERA & BALLET

Fotografie: De Nationale Opera




Perceived space
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Economische & artistieke waarden versterken
elkaar

 Meer gebouwen > meer culturele activiteiten
* Iconische kwaliteit versterkt artistieke kwaliteit
en publieke (h)erkenning



Iconische architectuur versterkt de artlstleke
kwaliteit en de herkenbaarheid |
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Iconische architectuur versterkt de art
kwaliteit en de herkenbaarheid ‘




Impact architectuur positief
en

negatief....
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Verlies van sociale verbinding
en
‘sense of belonging’
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Muziekgebouw  concemten MUZIEXGEBOUW

e sparrance combinatie’ soewe exparimentale

werkien van de Costentijuse comgenist Bost Furrer,
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“Nergens vind je een theater zoals hier”






Verlies van identiteit door het gebruik van
identieke concepten, taal en architectuur



city level venue level
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Waarde bepaling in beleid

* Waarden bij Gemeentelijke Gebiedsontwikkeling
* Vastgoed
* Sociale verbinding
* City marketing
* Waarden Gemeentelijk Cultuurbeleid
* Artistieke kwaliteit

* Sociale verbinding
e Cultureel imago






Stand alone strategy:

artists

audience community
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Stand alone strategy:

artists

community

Satellites strategy:

artists

multiple
satellites

audience
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Stand alone strategy:

artists

audience

Extension strategy:

artists

audience

community

Satellites strategy:

artists

multiple
satellites

audience







Stand alone strategy:

artists

audience community

exclusive
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Satellites strategy:

artists
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audience community

| building | €

Extension strategy:

audience community
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inclusive |
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sharing »
participating

co-creating
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exclusive

satellites

venue

stand alone

satellites

building

inclusive




Architectuur & strategieén

Stand alone Satellites
building € > city |

Extension Hub

inclusive
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Opdracht aan leiders, beleidsmakers,/architecten,
bouwers, investeerders:

* Creéer een ‘sense of belonging’ voor performers,
publiek én bewoners

&

* Creéer een ‘sense of place’ door programma en
gebouw te relateren aan de omgeving

&

* Creéer een ‘sense of ownership’ voor bewoners,
spelers, publiek en‘investeerders



