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Een blik achter de schermen – Charlotte Devreese





COMMUNICATIESTRATEGIE

Always-on: brede en permanente zichtbaarheid van 
vaccinatie info naar de algemene doelgroepen

Jaarlijkse
campagnes

Jaarlijkse 
campagnes 

Actuele 
campagnes

Mobiliseren en versterken van zorgverleners



ALWAYS-ON

• Fysieke en online 
materialen

• Periode gebonden en 
inspelen op actua

• Informeren van 
algemene 
doelgroepen

• Doelgroep <-> 
kanalen

Always-on: brede en permanente zichtbaarheid van 
vaccinatie info naar de algemene doelgroepen



AANPASSING VAN COMMUNICATIESTIJL

Van directief naar 
geïnformeerde keuze

Gezondheids-
vaardigheden & 
kennis

Herkenbaarheid &
vertrouwen



SENSIBILISERENDE PIEKMOMENTEN: JAARLIJKSE 
CAMPAGNES
• Afgebakende – moeilijker te bereiken doelgroepen

• Dit jaar:
• Zwangerschap: focus op vrouwen met niet-EU achtergrond
• Griepvaccinatie bij zorgverleners in ziekenhuizen - participatief
• Vaccinatieweek 2026
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EUROPESE VACCINATIEWEEK 2026: 
KINKHOESTVACCINATIE IN KINDEROPVANG

Tegen 2030 is de vaccinatiegraad voor vaccinatie tegen kinkhoest 
90% bij gezondheidswerkers die in contact komen met zuigelingen, 
jonge kinderen en zwangere vrouwen
Huidige vaccinatiegraad +-65%



DE CAMPAGNE

Samenwerking met Opgroeien

Aanmoedigen check van 
vaccinatiestatus

Belang van 10- jaarlijkse 
herhalingsvaccinatie in de kijker 
zetten





EXTRA: PROMOTIE LESSENPAKKETTEN

• Lessenpakket lager 
onderwijs: 1e, 2e , 4e

en 6e leerjaar

Lessenpakket middelbare 
school: 1e, 3e en 6e 
middelbaar 





SENSIBILISERENDE PIEKMOMENTEN: ACTUELE 
CAMPAGNES

• Inspelen op actualiteit en lokale signalen
• Lokale signalen – vragen vanuit vaccinatoren/ meldingen/ werkgroepen
• Raamcontract – sneller reageren in deze situaties 
• Mazelencampagne in Antwerpen
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MAZELEN IN ANTWERPEN! WAT NU?





Snelle signalering en informatieverspreiding



Cultuursensitieve communicatie                Focus op lokale communicatie



Sleutelfiguren betrokken doorheen proces



Ondersteuning van vaccinatoren



MOBILISEREN EN VERSTERKEN 
VAN DE ZORGVERLENERS

Vlaams Vaccinatienieuws 
Webinars 
Beschikbaar stellen van 
materialen
Website?
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MATERIAAL AANPASSEN AAN NODEN

Samenwerkingen met 
Gezondheidsmakers/ Logo Gezond Brussel
De zuiderpoort
Contact met lokale sleutelfiguren
Co-creatie van materialen 
(gezondheidsprofessionals/ gebruikers)



AFSTEMMING TUSSEN DEELSTATEN, FOD EN EXPERTEN

FAGG, Vlaamse Overheid, Vaccinopolis, ONE, AVIQ, Sciensano, 
Vivalis, …

Eenheid krijgen in communicatie

Strategieën bespreken om misinformatie tegen te gaan





BEDANKT VOOR JULLIE AANDACHT

Hoe kunnen we jullie nog beter 
ondersteunen?

Vragen: vaccins@vlaanderen.be


